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Plotki o Smierci ksiazki drukowanej jak dotad si¢ nie potwierdzity, jednak jesteSmy Swiadkami po-
stepujacych zmian, przede wszystkim technologicznych, w tym segmencie poligrafii. Era Gutenberga,
trwajaca okoto pét tysiaclecia, raczej ewoluuje, niz definitywnie si¢ kornczy. Badania rynkowe poka-
zuja wyrazny trend upowszechniania si¢ cyfrowej produkciji ksigzek, na co wptyw z kolei ma rozwoj
innych mediow cyfrowych, ksztattujacy rowniez zachowania konsumenckie. Niejako wymusza on
druk na zadanie i r6znicowanie nawet pojedynczych egzemplarzy. Czy i jak nowoczesne technologie
wptywaja na stan czytelnictwa i branzy poligraficzno-wydawniczej? Co zrobi¢, by ksigzka stata sig¢
atrakcyjnym i pozadanym przez czytelnika towarem? Odpowiedzi na te i inne pytania wspdlnie z wy-
dawcami, drukarzami i specjalistami od rynku ksiazki szukaliSmy 21 marca br. podczas konferenciji
,,Swigto Ksiazki”, zorganizowanej przez wydawnictwo Polski Drukarz w ramach Akademii Wiedzy.

spétorganizatorami konferen-
cji byty firmy: Kodak, Konica
Minolta, Reprograf, SCORPIO,
partnerem hubergroup Polska,
partnerami wspierajgcymi: Biblioteka
Analiz, Centralny Osrodek Badawczo-
-Rozwojowy Przemystu Poligraficznego,
Polska Izba Ksigzki, Wydziat Dzienni-
karstwa Informacji i Bibliologii UW. Pa-
tronat nad wydarzeniem objety: Polska
Izba Druku, Polskie Bractwo Kawaleréw
Gutenberga oraz czasopisma ,Wydaw-
ca” i ,Swiat DRUKU”.
Prelegenci poruszyli wiele aspektéow
zwigzanych z ksigzkag, poczawszy od
realiow jej produkcji i sprzedazy, po-
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przez obecne juz na rynku i przyszte
rozwigzania technologiczne, ktére maja
sprawi¢, by konsument postrzegat ja
jako atrakcyjny i nowoczesny nosnik tre-
§ci, a tym samym chetnie jg kupowat,
po propozycje zmian prawnych m.in.
w zakresie ujednolicenia cen ksigzki
czy prawa autorskiego, oraz pomysty
na propagowanie czytelnictwa.

O diagnoze rynku ksigzki w Polsce
pokusit sie Piotr Dobrotecki, redaktor
naczelny Magazynu Literackiego ,Ksigz-
ki”, dziatajacy w branzy ksiegarskiej
i wydawniczej od 50 lat. Wskazat na
ewidentne bolaczki ,ksigzkowego Swia-
ta”, jak ogdlny spadek czytelnictwa,
postepujgce zmniejszanie sie przycho-
doéw ze sprzedazy ksigzek, zamykanie
ksigegarn, nieprofesjonalne dziatania
rzgdzacych, jak chocby tworzenie listy

wydawnictw naukowych czy wycofanie
podrecznikéw z obrotu ksiegarskie-
go, zawieszenie dziatalnosci Polskiej
Akademii Ksiegarstwa — pierwszych
branzowych studiéw podyplomowych
na poziomie uniwersyteckim. Jako
kontrowersyjna, ale ze wskazaniem na
aspekt pozytywny, uznat sprzedaz ksia-
zek przez dyskonty, markety i placowki
pocztowe. Wsrod ,blaskéw” wymienit
m.in. zmniejszenie podatku VAT na
e-booki (ma obowigzywac¢ od 1 czerw-
ca br.), dziatania Instytutu Ksigzki na
rzecz rozwoju i promocji polskiego
ksiegarstwa i matych wydawnictw,
tworzenie i propagowanie kameralnych
ksiegarn przez mtode pokolenie bibliofi-
I6w, rozwoj targéw ksiazki, zaréwno tych
najwiekszych i uznanych, jak réwniez
mniejszych lokalnych imprez.
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Grazyna Szarszewska-Kuhl

Tematyke dziatan na rzecz poprawy
warunkoéw rozwoju branzy wydawniczo-
-ksiegarskiej podjeta takze dyrektor
generalna Polskiej Izby Ksigzki Gra-
zyna Szarszewska-Kiihl, prezentujac
najwazniejsze zadania i projekty, ktére
Izba zrealizowata lub bedzie realizowa¢
w biezacym roku. Méwita m.in. o projek-
tach legislacyjnych (jak ustawa o ksigz-
ce, redukcja obowigzkowych egzempla-
rzy bibliotecznych, kompleksowa refor-
ma prawa autorskiego), dziataniach na
rzecz wyeliminowania nielegalnych form
rozpowszechniania tresci i przywrécenia
wydawnictwom mozliwosci przygotowy-
wania podrecznikéw optacanych przez
panstwo. Drugg czes¢ wystagpienia
poswiecita projektom PIK dla branzy
wydawniczej i promocji czytania, takim
jak konkurs PIK-owy Laur, obchody
Swiatowego Dnia Ksigzki i Praw Autor-
skich, udziat w przyznawaniu Nagrody
Literackiej Unii Europejskiej, tworzenie
wspdlnie z Instytutem Ksigzki Ogol-
nopolskiej Bazy Ksiegarii, stworzenie
Katalogu Inicjatyw Czytelniczych, czyli
bazy projektéw wspierajacych rozwéj
czytelnictwa w Polsce, dziatalnosé Pol-
skiej Akademii Ksiegarstwa.

Wsréd konferencyjnych prezentacji
nie mogto zabraknaé¢ watkéw techno-
logicznych, wszak to zdobycze techni-
ki, zwtaszcza cyfrowej, zdominowaty
przekazywanie tresci, przez stulecia
zarezerwowane dla drukowanej prasy
i ksigzek. Obraz wyzwan, przed jakimi
stajg producenci innowacyjnych publi-
kacji, zarysowat dr Jacek Hamerlinski,
dyrektor COBRPP. Za wstep do analizy
postuzyty mu badania czytelnictwa,
przede wszystkim amerykanskie. Wy-
nika z nich, ze co prawda okoto 70%
Amerykanéw czyta ksigzki, zaréwno
drukowane, jak i cyfrowe, lecz ogblny

Jacek Hamerlinski

poziom czytelnictwa, zwtaszcza wsréd
mtodych ludzi, spada. Oni nie szukajg
informacji w ksigzkach, tylko w interne-
cie, do ktérego dzieki smartfonom maja
dostep 24 godz. na dobe. Internet staje
sie dominujgcym kanatem komunikacji
i sprzedazy, wiec ksigzka nie moze
istnie¢ obok, musi sie z cyfrowym
Swiatem integrowac. Jednakze waznym
aspektem w produkcji ksigzek interak-
tywnych jest kontrola jakoSci ich pro-
dukcji. Na granicy Swiata realnego i cy-
frowego nie mozna pozwoli¢ sobie na
btedy, gdyz potgczenie zwyczajnie nie
zadziata. Prelegent zwrdcit takze uwage
na forme, jakg przybierajg wspotczesne
ksigzki, by przyciggna¢ uwage juz nie
czytelnika, ale kupujacego. Mamy wiec
interaktywne ksigzki-zabawki, zwtasz-
cza publikacje dla dzieci, mamy takze
coraz ciekawiej uszlachetnione oktadki,
podobnie jak opakowania wywotujgce
u potencjalnego nabywcy wrazenia nie
tylko wizualne, ale takze np. dotykowe.
E-booki sg rowniez forma ksigzki, cho¢
niektérzy twierdza, ze ledwie substy-
tutem. Przewidywania, ze w krotkim
czasie zastgpia tradycyjne woluminy,
okazaty sie catkowicie chybione. Istot-

Mateusz WoZniak

nym wedtug prelegenta zjawiskiem jest
takze self-publishing, czyli wydawanie
ksigzek z pominieciem wydawcow,
a czesto takze drukarn i ksiegarn, gdyz
wiele z takich publikacji ukazuje sie
tylko w formie elektronicznej. Niemniej
Jlepiej tworzy¢ trendy, niz zostac przez
nie wypchnietym z rynku” — podsumo-
wat dr Hamerlinski.

Czy mozliwe jest osiggniecie zysku
w produkcji cyfrowej ksiazki na zgda-
nie? — pytat z kolei Mateusz Wozniak
z firmy Konica Minolta, wskazujac, ze
odpowiedzi nalezy szuka¢ w zmieniaja-
cej sie sytuacji rynkowej. On réwniez
wypunktowat wyzwania stojgce przed
branzg wydawniczo-poligraficzno-ksie-
garska, wychodzac od diagnozy sytuaciji
obecnej. Wskazat na takie bolgczki
rynku ksiazki, jak drastyczne spadki
naktadéw, wysokie rabaty dla klientow,
a tym samym niskie marze w catym
sektorze, nadmierne iloSci wydawanych
tytutéw. Wedtug prelegenta w najbliz-
szych latach rynek zmieni sie bardziej
niz sobie wyobrazamy. Przetrwajg tylko
,ZWinni” i zorientowani na klienta,
ktéry bedzie potrzebowat krétkich serii
zindywidualizowanych produktéw. Firmy

5/2019 | Swiat DRUKU



34 | RELACIE |

poligraficzne i wydawnicze, by przetrwac,
muszg wiec zmieni¢ sposéb podejscia
do Swiadczenia ustug. Wspétczesny
Swiat definiujg zmiennos¢, niepewnosc,
ztozonoS¢ i niejasnos¢, spada tez za-
potrzebowanie na czynnosSci rutynowe,
wzrasta — na kreatywne. Wygra ten, kto
w pore zareaguje na zmiany. W modelu
biznesowym konieczne bedzie odejScie
od zorientowania na produkt i przenie-
sienie uwagi na klienta i jego potrzeby.
Obecne trendy w branzy poligraficznej
i wydawniczej to segmentacja oferty,
wykorzystanie big data w celu poznania
klienta i dostosowania oferty do jego
potrzeb, personalizacja, autentyzm, in-
terakcja (w tym taczenie mediéw druko-
wanych i elektronicznych), haptyka, czyli
wywotywanie wrazen dotykowych (wspo-
minali o niej takze inni prelegenci, chocby
w kontekscie uszlachetniania oktadek),
art-branding (sztuka kreowania marki
poprzez niestandardowe rozwigzania).
Przetrwajg tylko te firmy, ktére beda za
nimi nadazaé, a nawet same je kreowac.
Drukarnie powinny skupi¢ sie na budowa-
niu pogtebionej relacji z klientami, sta-
wac sie nie tylko dostawcg zaméwionego

produktu, ale tez doradcg w zakresie
jego kastomizacji, a technologia ma by¢
narzedziem do realizacji tych celéw. Takie
firmy w Polsce juz istniejg i z sukcesami
zdobywaja rynek. Filmowag wizytéwke
jednej z nich, drukarni Totem.com.pl,
w ktérej pracuje m.in. jedno z najnowo-
czesniejszych rozwigzan Koniki Minolty
do cyfrowego druku arkuszowego w ja-
kosci offsetu, mogliSmy zobaczyé¢ na
zakonczenie tej prezentaciji.

Dobra relacja z klientem to przede
wszystkim sprawna komunikacja. Wy-
dawnictwa i drukarnie przekonujg sie
0 tym niemal za kazdym razem podczas
przesytania materiatéw i akceptacji
do druku. Jak dotad odbywa sie to
najczesciej za pomoca serwera ftp,
poczty elektronicznej i telefonu. Przy
rozdrobnieniu zlecenn w komunikacji
pojawia sie coraz wiecej zaktécen,
ktére z kolei odbijajg sie na jakosci
wykonania zadania i negatywnie wpty-
wajag na wspomniane relacje. Rozwia-
zaniem moga by¢ specjalne portale na
serwerach drukari, ktére po zatozeniu
konta klienta umozliwiajg przesytanie
plikow i ich automatycznag obrébke,

zgtaszanie poprawek, zdalng akcepta-
cje materiatéw, Sledzenie etapow pracy.
ldee takiego portalu zaprezentowat
Stawomir lwanowski z firmy Kodak.
Takie produkty z pewnoscig nie rozwig-
zg wszystkich probleméw zwigzanych
z przygotowaniem i akceptacjg plikow
do druku, zwtaszcza gdy mamy do
czynienia ze zleceniami nietypowymi,
niemniej rozwigzanie sygnowane przez
Kodaka InSite Prepress Portal przyczyni
sie do usprawnienia procesu produkciji.

Prezentacje stricte techniczne
rowniez zostaty zdominowane przez
technologie cyfrowe. Pawet Szpil, re-
prezentujacy firme Reprograf-Grafi-
kus, mowit o cyfrowym druku ksia-
zek w technologii atramentowej, ktéra
znajduje coraz szersze zastosowanie
w druku dzietowym, odkad na rynku
pojawity sie nowe atramenty i urzadze-
nia umozliwiajgce druk na papierach
offsetowych. Jako przyktady postuzy-
ty maszyny cyfrowe japonskiej marki
Screen. Prognozuje sie, ze w biezgcym
roku druk inkjetowy bedzie jeszcze
czesciej stosowany w cyfrowej produkcji
ksigzek niz druk tonerowy, ktéry ze
wzgledu na wysokie koszty tonera
i mniejszg wydajnos¢ sprawdza sie
w przypadku bardzo niskich naktaddw.
Poza tym badania dowodza, ze ponad
70% czytelnikow nie jest w stanie
oceni¢, w jakiej technologii zostata
wydrukowana publikacja. Jako$¢ druku
czarno-biatego w technologii natrysko-
wej jest juz poréwnywalna do jakosci
druku offsetowego, druk petnokolorowy
tez z powodzeniem nadrabia dystans.
Kolejne przedstawione zalety inkjetu to
wysoka wydajnosé, duzy wybor podtozy
do druku, brak kosztéw magazynowych,
cho¢ nie bez znaczenia sa rodzaje prac
i wielkoSci naktadéw, co prelegent

I Stawomir lwanowski
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I Pawet Szpil

I Krzysztof Pisera
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Piotr Ronke

wielokrotnie podkreslat. Zaprezentowat
takze modele zestawienia kosztow
produkcji réznych publikacji w réznych
technologiach i na ré6znych podtozach.

Cyfrowe technologie uszlachetniania
opraw zaprezentowali Krzysztof Pisera
i Piotr Ronke z firmy SCORPIO. Podkre-
§lili zalety uszlachetniania cyfrowego,
jak prosta aplikacja (bez przygotowal-
ni) i mozliwos¢ produkcji niewielkich
naktadéw, prototypéw, partii prébnych
czy dodrukéw. Pierwszy z prelegentow
wprowadzit zebranych w teoretyczne pod-
stawy uszlachetniania, wskazujgc przede
wszystkim jego role ochronng przed czyn-
nikami fizycznymi oraz wptyw na wizualne
walory tak wykoriczonej powierzchni,
omowit tez metody uszlachetniania cy-
frowego, jak lakierowanie wybidrcze
UV i hot-stamping z lakierem/tonerem
jako tgcznikiem. Dzieki tym technikom,
uzywajac np. przywotanych w prezentacji
maszyn z portfolio MGI, mozna na oktad-
kach uzyskaé przestrzenne tekstury, bez
przettoczen na ich odwrocie. Kilka stow
prelegent poswiecit takze umieszczanym
na oprawach zywicznym etykietom z na-
drukiem, wykonanym w technologii do-
mingu. CzesS¢ prezentacji poprowadzona
przez Piotra Ronke nieco zaskoczyta stu-
chaczy, rzadko bowiem moéwi sie o wy-
korzystaniu plotera wielkoformatowego
do uszlachetniania i personalizowania
oktadek. Okazuje sie, ze jest to nie tylko
mozliwe, ale daje bardzo interesujace
efekty. Ptaskie drukarki UV LED, w tym
przypadku produkcji swissQprint, drukuja
zarébwno na tekturze i papierze (oktadka),
jak i na akrylu, drewnie, szkle czy metalu
(opakowanie). Na dodatek zadruk odby-
wa sie na gotowych produktach. Efekty
tych uszlachetnien w postaci oktadek
ksigzek, czasopism, kalendarzy, a takze
wizytéwek i kart rabatowych mozna byto
zobaczy¢ nie tylko na slajdach, prébki

Urszula Kurtiak, Edward Ley, Jacek Kusmierczyk

wydrukéw zostaty bowiem udostepnione
uczestnikom konferenciji.

Ostatnie konferencyjne wystapienia
byty swoista przeciwwaga dla prezen-
towanych wczesniej nowinek technolo-
gicznych. Urszula Kurtiak i Edward Ley,
wtasciciele Wydawnictwa Artystycznego
Kurtiak i Ley, zabrali stuchaczy w podréz
przez historie ksigzki i druku prosto do
galerii sztuki edytorskiej. Edward Ley
podkreslat, ze fizyczna forma ksigzki
zmieniata sie wraz z noSnikami i narze-
dziami wykorzystywanymi do przekazy-
wania tresci i w tym wzgledzie nic sie
wspoétczesnie nie zmienito. Po prostu
ksigzka naszych czaséw zmierza ku
formie cyfrowej, bo takich technolo-
gii obecnie uzywamy do komunikowa-
nia sie. Z drugiej strony obserwujemy
swoisty zwrot ku przesztoSci, coraz
czesciej doceniamy walory estetyczne
i artystyczne przedmiotéw unikatowych,
wykonywanych na zaméwienie ,starymi”
technikami. Moda ,slow” siegneta takze
druku. Stad juz niedaleko do ksigzek
jako artefaktow, dziet sztuki, wykonywa-
nych w pojedynczych egzemplarzach lub

niewielkich naktadach przez wydawcow-
-artystow. Niektore z nich osiggajg na
aukcjach niebagatelne ceny. Przyktady
takich wtasnie dziet, o zaskakujgcej for-
mie, w unikatowych oprawach, z ilustra-
cjami wykonanymi przez wybitnych arty-
stéw, zaprezentowata Urszula Kurtiak.
Jaka zatem powinna by¢é ksigzka
przysztosci? Na to pytanie nie spo-
s6b krétko odpowiedzie¢ — zgodnie
potwierdzili uczestnicy dyskusji podsu-
mowujgcej konferencje — prelegenci, do
ktérych dotgczyt Jacek Kusmierczyk,
kanclerz Polskiego Bractwa Kawalerow
Gutenberga, i goscie ,Swieta Ksigzki”.
Mamy nadzieje, ze za rok wystgpienia
beda jeszcze bardziej interesujace,
a dyskusja réwnie burzliwa i twércza.

MK

* OkresSlenie ,era Gootenberga” (z po-
taczenia stéw ,Google” i ,Gutenberg”)
pochodzi z prezentacji Jacka Hamerlin-
skiego.

** Fragment tytutu prezentacji Mateusza
WoZniaka.
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